
 

 
 
 

 

SIG PMO to spotkania dedykowane osobom, które tworzą PMO w większych i mniejszych firmach w Polsce, 

realizują projekty i zmagają się z problemami typowymi dla ich obszaru. Celem spotkań jest stały rozwój 

grupy oraz wypracowanie konkretnych rozwiązań bazując na doświadczeniach IPMA i uczestników.  

Termin:  

29-30.05.2025 r. Poznań 

Miejsce:  
Siedziba Żabka Polska sp. z o.o., ul. Stanisława Matyi 8, 61-586 Poznań 

 

Rejestracja do 16.05.2025. Formularz rejestracyjny: 

https://forms.gle/U81XTLhhGZo6DDs7A 

 

29.05.2025 (czwartek) 

 09:30 – 10:00 rejestracja 

 10:00 – 10:10 powitanie uczestników i przedstawienie działalności IPMA Polska, Sylwia Skonecka 

IPMA Polska 

 10:10 – 10:30 powitanie uczestników przez Pawła Czapalskiego, Dyrektora działu VMO, Żabka Polska 

 10:30 – 11:00 „Transformacja PMO do VMO” Paweł Czapalski, Dyrektor działu VMO, Żabka Polska 

 11:00 – 11:30 „Jak identyfikować megatrendy” Jan Kisielewski, Brand & Innovation Dyrektor, Żabka 

Polska 

 11:30 – 11:50 przerwa kawowa 

 11:50 – 12:30 „PMO: Tajna broń skutecznego zarządzania" Dagmara Wiśniowska-Rega, Kierownik 

PMO, Zakłady Mechaniczne "Tarnów" 

 12:30 – 13:00 „Framework thinking, czyli najbardziej uniwersalna koncepcja w dobie AI” dr Maciej 

Chrzanowski 

 13:00 – 13:45 lunch 

 13:45 -17:00 wyjazd autokarem do Centrum Logistycznego Żabka Polska („Strefa zamknięta”) 

 19:00 – kolacja integracyjna w restauracji BROVARIA (ul. Stary Rynek 73-74, 61-772 Poznań) 

  

 30.05.2025 (piątek)  

 08:00 - 08:40 wspólny bieg - Zanim ruszymy z prelekcjami – rozruszajmy nogi i głowy. Wspólne 

bieganie (dla chętnych), luźne tempo, maksimum endorfin! 

 09:00 – 09:30 poranna kawa 

09:30 – 10:30 Czterej jeźdźcy AI-pokalipsy – jak dowieźć projekt, a nie tylko pomysł, Szymon 

Wesołowski, AI Product Manager, Potrykowska Agnieszka, Project Manager, Żabka Polska 

 10:30 – 10:50 przerwa kawowa 

https://maps.app.goo.gl/y64SWfCiUjorF9u36
https://forms.gle/U81XTLhhGZo6DDs7A
https://maps.app.goo.gl/jbLMNGBTcSizi6Wq6


 

 10:50 – 13:00 Aktywność do wyboru:  

▪ Wizyta w kuchni sensorycznej Żabka Polska (limit grupy: 30 osób) 

▪ Wizyta w sklepach Smart i Robbi oraz Żabka Nano (limit grupy: 30 osób) 

 13:00 – 13:15 podsumowanie 

 13:15 – 14:00 lunch 

Grupa Żabka to kompleksowy ekosystem convenience, którego misją jest tworzenie wartości poprzez 

upraszczanie codziennego życia klientów. Grupa obsługuje rosnącą liczbę konsumentów szukających 

wygodnych rozwiązań, promując przy tym odpowiedzialne podejście wobec klientów, franczyzobiorców, 

dostawców oraz szeroko pojętego środowiska, w tym dbałość o zrównoważone korzystanie z produktów i 

opakowań. 

  

Ekosystem Grupy Żabka obejmuje wiodącą w Polsce sieć sprzedaży detalicznej w formacie convenience 

liczącą ponad 11 000 sklepów działających na zasadzie franczyzy. Uzupełnia ją sieć bezobsługowych sklepów 

autonomicznych pod szyldem Żabka Nano, umożliwiających robienie zakupów przez całą dobę w dowolny 

dzień tygodnia. Grupa dysponuje również zaawansowaną, stale rozwijaną ofertą cyfrową. Należąca do niej 

marka Maczfit, powstała z myślą o osobach szukających zdrowej i jednocześnie wygodnej diety, dostarcza 

restauracyjnej jakości gotowe posiłki prosto do domu klienta, a platforma Dietly to wiodąca porównywarka 

dostawców cateringu dietetycznego. Działalność w zakresie internetowych zakupów spożywczych Grupa 

realizuje za pośrednictwem marek Jush! i Delio. W 2024 r. Grupa Żabka rozpoczęła działalność na rynku 

rumuńskim poprzez przejęcie spółki DRIM, lidera dystrybucji FMCG. Uruchomiła również w Rumunii nową 

sieć sklepów modern convenience pod marką froo. 

 

Wizyta w Centrum Logistycznym Żabka Polska 

Podczas wizyty w Centrum Logistycznym uczestnicy będą mieli możliwość zobaczyć, jak wygląda magazyn 

od środka, kompletowanie zamówień, transport wewnętrzny i organizacja pracy w centrum. Podczas 

zwiedzania przedstawiona będzie również inspirująca prelekcja „Logistyka w Żabce” wraz z sesją Q&A – 

poprowadzi ją Ryszard Szafczyk. 

 

Aktywności 

W piątek, drugiego dnia wydarzenia uczestnicy mogą wybrać jedną z dwóch przygotowanych aktywności: 

Sekrety marek własnych Żabki: od kuchni do zmysłów (Grupa 1 max 30 osób) 

• Poznaj proces tworzenia marek własnych Żabki, takich jak Tomcio Paluch, Szamamm czy Foodini. 

• Zwiedź pracownię sensoryczną i dowiedz się, jak testowane są nowe produkty. 

• Weź udział w panelu degustacyjnym, gdzie Twoje zmysły zostaną poddane próbie. 

• Sprawdź swoją wrażliwość sensoryczną w specjalistycznych testach. 

 

Sklepy jutra: ekologia, automatyzacja i technologia w sklepach Żabki (Grupa 1 max 30 osób) 

• Żabka Eko Smart: Odkryj, jak Żabka łączy ekologię z nowoczesną technologią, wykorzystując m.in. 

ogniwa perowskitowe w cenówkach i żaluzjach. 



 

• Robot Robbie: Zobacz Roberta Robbiego w akcji – robota, który samodzielnie przygotowuje i podaje 

hot-dogi klientom. 

• Żabka Nano: Poznaj koncept sklepu bezobsługowego, gdzie zakupy realizowane są bez udziału 

kasjerów i zobacz prezentację systemu estymacji wieku wspierającego sprzedaż produktów 18+. 

 

Warunki uczestnictwa: 

Ponieważ zależy nam na tym, aby grono uczestników warsztatów było związane z naszym Stowarzyszeniem 

i żeby tego typu spotkania stanowiły wartość dodaną dla członków IPMA, proponujemy następujące 

warunki uczestnictwa w wydarzeniu: 

 800 zł netto (+23% VAT) za uczestnictwo dla członków IPMA Polska, 

 1600 zł netto (+23% VAT) dla pozostałych uczestników. 

Uwaga: opłata zawiera koszt lunchów oraz kolacji integracyjnej. Koszty związane z noclegiem i 

transportem uczestnicy pokrywają we własnym zakresie. 

 

Liczba miejsc ograniczona! Prosimy o dokonywanie rejestracji każdej z osób indywidualnie poprzez 

wypełnienie formularza do 16 maja 2025 r.:  

Link do formularza rejestracyjnego: 

https://forms.gle/U81XTLhhGZo6DDs7A 

 

UWAGI: 

1. Z uwagi na charakter i treść poszczególnych segmentów programu, Organizator zastrzega sobie 
prawo do ograniczenia dostępu do wybranych części wydarzenia („Strefa zamknięta”) wyłącznie dla 
określonych grup uczestników. 

2. Do udziału w „Strefie zamkniętej” mogą nie zostać dopuszczone osoby reprezentujące podmioty, 
które prowadzą działalność konkurencyjną względem Partnera. Weryfikacja uczestników w tym 
zakresie może odbywać się na podstawie danych wskazanych w formularzu rejestracyjnym lub na 
podstawie innych informacji dostępnych Organizatorowi. 

3. Organizator zastrzega sobie prawo do odmowy przyznania dostępu do „Strefy zamkniętej” bez 
obowiązku szczegółowego uzasadniania decyzji, jeżeli uzna, że udział danej osoby może naruszać 
zasady poufności (w tym tajemnicę przedsiębiorstwa) Partnera. 

4. W przypadku wątpliwości co do kwalifikacji uczestnika, ostateczną decyzję o dopuszczeniu do 
„Strefy zamkniętej” podejmuje Organizator w porozumieniu z Partnerem. 

 

https://forms.gle/U81XTLhhGZo6DDs7A

